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fournisseurs

A l'occasion du salon Opti Munich 2016, focus sur le marché

allemand. Similaire @ la France en nombre de points de vente, il se
distingue par son chiffre d'affaires global plus faible mais toujours
croissant et par la domination de deux enseignes.

algré un contexte économique
plus difficile ces derniéres
années, le marché allemand
de l'optique o su conserver une
croissance solide. «L'année 2015
a été bonne pour les opticiens allemands, avec
une hausse de prés de 3% de leurs chiffres
d'affaires pour les verres, montures, lentilles

e
Selon le syndicat unique des opticiens allemands (
ainsiun CA en hausse de 2% pour 2015

45% des opticiens annoncent

et solaires (Internet exclu)s, confirme Mark
Mackenzie, président fondateur de l'institut
SWV* Avec un nombre de points de vente iden-
tique voire légérement en decgt de la France
pour pres de 15 millions d'habitants supplémen-
taires, le marché global s'éléve en 2015 a plus
de 5 milliords d'euros. Un chiffre assez faible
comparé aux 6,5 milliards d'euros pour la France
en 2014. Le panier moyen :
260 euros pour I'équipement
(unifocal et progressif) com-
prend un prix de monture (80
euros enviran), inférieur o
la France.

- Selon I'association des fa-
bricants Spectaris, la po-
t pulation allemande compte
41,6 millions de porteurs de
lunettes dont 40,1 millions
qui ont plus de seize ans et
3.3 millions de porteurs de
lentilles. 11,5 millions de

COMPARAISON DES MARCHES FRANCAIS ET ALLEMAND

FRANCE ALLEMAGNE®

- Population en (millions d’habitants) 66,2 (source Bangue Mondiale)

80,9 (source Banque Mondiale)

. CA annuel du marché (en Mds€) 6.5 5 |
. Nombre de points de vente oo 12ses SR
i CAmoyen par magasin (en KE) . 519 410
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En Allemagne, les indépendants représentent
9200 magasins soit 78% de la totalité du parc

lunettes sont vendues par les opticiens contre
650 000 équipements vendus sur le web. Les
lunetiers, environ 500 entreprises, réalisent un
CA estimé a environ 7 milliards d'euros.

REPARTITION DES DIX PLUS IMPORTANTES
CHAINES DE MAGASINS EN 2014 (source Spectaris)

Nombre de CA

magasins (en M€)
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Coté distribution, les deux enseignes Apollo et
Fielmann dominent le marché. «Elles trustent
a elles deux 75% des parts de marché des dix
principales enseignes et représentent plus de
30% en valeur des produits optiques vendus»
(TVAincluse), ajoute Mark Mackenzie. Pourtant
ces deux enseignes ne représentent gu'environ
1300 points de vente. Sur les 11 800 magasins
existants, 9 200 sont indépendants.

*Specialisé dans I'équipement optique et lo santé visuelle SWV est

un des leoders européens du consulting et des études de marché
dons le secteur. Institut fondé par Mark Mackenzie

**Source Bien Vu



